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POPCLO, 26 ANS, DIRECTRICE DU LABEL POPCORNLAB,DJ

Quand Clotilde recoit dans son appartement vers La Chapelle, «ot il y a des gens adorables et une vraie
vie de quartier», on est loin de la party girl qui s'affiche sur MySpace. Dans son énorme garde-robe
s'entassent tenues rose-bonbon, vestes & franges, talons dorés, tout un attirail pop récolté lors de ses
expéditions en fripe. Le soir, la grande liane brune passe une robe vintage et se transforme en Popclo, DJ
qui réveille les foules a coups d'électro-clash a la Fléche d'or. Lentrée du club est libre, limportant est
d'intéresser un maximum de gens aux groupes du moment. Clotilde est lasse de la culture de la guest-
list. «Le snobisme des soirées & Paris, ca m'énerve. Je préfere l'esprit & Berlin, plus ouvert et spontané»
Enjournée, «Clo» s'improvise business woman pour faire vivre son label Popcornlab: depuis 2005, elle
propose des morceaux de musiciens de leur choix & des agences de pub. Ses groupes phares: Sexy
Sushi ou Exchpoptrue. Une bonne facon de les faire connaitre «et de se payer aussi. On est deux salariés
eton touche 1500 € net chacun. Ce n'est pas énorme pour Paris, mais c'est déja ca.». Le milieu
underground est plutét frileux dés qu’on prononce le mot «commercials, Elle a fait son choix. «Un peu
comme les Fluokids qui se font sponsoriser par Motorola. Ceux qui critiquent nont qu’a nous trouver
d'autres financements.»



